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BÁO CÁO TỔNG KẾT
Tình hình thực hiện việc đăng, phát nội dung thông tin đối ngoại 
trên báo chí năm……


I. TÌNH HÌNH THỰC HIỆN NỘI DUNG THÔNG TIN ĐỐI NGOẠI TRÊN BÁO CHÍ
1. Kết quả đạt được 
1.1. Kết quả thực hiện nội dung thông tin đối ngoại 
- Thông tin chính thức về Việt Nam;
- Thông tin quảng bá hình ảnh Việt Nam;
- Thông tin tình hình thế giới vào Việt Nam;
- Thông tin giải thích, làm rõ;
1.2. Số liệu báo cáo
- Tổng số tin, bài, ảnh, video, chương trình, chuyên trang, chuyên mục, tọa đàm, phóng sự, sản phẩm báo chí/năm;
- Số lượng sản phẩm theo từng loại hình báo chí: báo chí in, báo chí điện tử, phát thanh, truyền hình, sản phẩm báo chí trên không gian mạng, nền tảng số;
- Số lượng sản phẩm bằng tiếng Việt, tiếng nước ngoài, sản phẩm song ngữ/đa ngữ;
- Các tuyến nội dung, sản phẩm, chương trình có hiệu quả nổi bật, có tác động tích cực đến công tác thông tin đối ngoại;
- Kết quả phối hợp với các cơ quan đại diện Việt Nam ở nước ngoài, cơ quan thường trú báo chí Việt Nam ở nước ngoài, cơ quan chuyên môn tham mưu về công tác đối ngoại của địa phương và các đối tác quốc tế trong việc quảng bá, lan tỏa nội dung thông tin đối ngoại.
2. Khó khăn, hạn chế
3. Nguyên nhân
II. TÌNH HÌNH THỰC HIỆN VIỆC ĐĂNG, PHÁT NỘI DUNG THÔNG TIN ĐỐI NGOẠI TRÊN BÁO CHÍ[footnoteRef:1] [1:  Đăng, phát nội dung thông tin đối ngoại trên báo chí bao gồm: đăng, phát, xuất bản, in, phát hành, truyền dẫn, phát sóng nội dung thông tin đối ngoại thông qua các loại hình báo chí, sản phẩm báo chí, kênh nội dung của cơ quan báo chí trên không gian mạng và nền tảng số báo chí quốc gia.] 

1. Kết quả đạt được
1.1. Về hình thức, phương thức đăng, phát
- Việc đăng, phát, xuất bản, in, phát hành, truyền dẫn, phát sóng nội dung thông tin đối ngoại thông qua các loại hình báo chí, sản phẩm báo chí;
- Việc đăng, phát nội dung thông tin đối ngoại trên kênh nội dung của cơ quan báo chí trên không gian mạng và nền tảng số báo chí quốc gia;
- Việc tổ chức chuyên trang, chuyên mục, tuyến tin, bài, chương trình, bản tin, sản phẩm đa phương tiện phục vụ thông tin đối ngoại.
1.2. Về thời điểm, vị trí, tần suất đăng, phát
- Việc bố trí vị trí, thời lượng, thời điểm đăng, phát nội dung thông tin đối ngoại phù hợp với từng loại hình báo chí;
- Việc bảo đảm tính kịp thời, chính xác, thống nhất, đúng định hướng đối với các vấn đề quan trọng, nhạy cảm, phức tạp;
- Tần suất đăng, phát các nội dung thông tin đối ngoại theo tháng, quý, năm.
1.3. Về tổ chức thực hiện trên môi trường số
- Việc đăng, phát, phân phối nội dung thông tin đối ngoại trên báo chí điện tử, chuyên trang điện tử, ứng dụng, nền tảng số, mạng xã hội chính thức và kênh nội dung của cơ quan báo chí;
- Việc tuân thủ quy định về bảo mật thông tin, xác thực nguồn tin, an toàn thông tin, an ninh mạng, quản lý, cung cấp, sử dụng thông tin trên Internet và trên không gian mạng;
- Việc ứng dụng công nghệ, dữ liệu, công cụ đo lường, đánh giá hiệu quả truyền thông đối ngoại.
1.4. Về hiệu quả thông tin
- Đánh giá hiệu quả tiếp cận công chúng trong nước, người Việt Nam ở nước ngoài và công chúng quốc tế;
- Số liệu truy cập, lượt xem, lượt nghe, lượt đọc, lượt tương tác, chia sẻ, phản hồi tích cực, phạm vi lan tỏa, nhóm công chúng tiếp cận;
- Các sản phẩm, chương trình, chuyên trang, chuyên mục có hiệu quả nổi bật.
2. Khó khăn, hạn chế
- Khó khăn trong tổ chức đăng, phát đồng bộ trên các loại hình báo chí và nền tảng số;
- Hạn chế về hạ tầng kỹ thuật, công nghệ phân phối nội dung, dữ liệu đo lường, năng lực sản xuất sản phẩm số, sản phẩm đa ngữ;
- Khó khăn trong bảo đảm tốc độ đăng, phát nhưng vẫn chính xác, thống nhất, đúng định hướng;
- Các hạn chế, sai sót trong quy trình biên tập, kiểm chứng, xuất bản, phát hành, truyền dẫn, phát sóng nội dung thông tin đối ngoại, nếu có.
3. Nguyên nhân
- Nguyên nhân khách quan;
- Nguyên nhân chủ quan;
- Nguyên nhân về cơ chế phối hợp, quy trình cung cấp thông tin, nguồn lực, hạ tầng công nghệ, kinh phí và năng lực tổ chức thực hiện.
III. ĐỀ XUẤT, KIẾN NGHỊ 
1. Đề xuất giải pháp nâng cao hiệu quả thông tin đối ngoại trên báo chí
- Giải pháp nâng cao chất lượng nội dung thông tin đối ngoại;
- Giải pháp đổi mới phương thức sản xuất, đăng, phát, phân phối nội dung thông tin đối ngoại trên các loại hình báo chí, không gian mạng và nền tảng số;
- Giải pháp tăng cường sản xuất sản phẩm báo chí đa phương tiện, đa ngữ, phù hợp với công chúng quốc tế và người Việt Nam ở nước ngoài;
- Giải pháp tăng cường phối hợp cung cấp thông tin, định hướng thông tin, xử lý thông tin sai lệch, xuyên tạc, thiếu chính xác về Việt Nam;
- Giải pháp hạn chế tối đa sai sót trên báo chí, bảo đảm không làm tổn hại đến hình ảnh quốc gia, không ảnh hưởng đến quan hệ đối ngoại, hợp tác quốc tế giữa Việt Nam và các nước.
2. Đề xuất về cơ chế, chính sách
- Đề xuất xây dựng, sửa đổi, bổ sung hành lang pháp lý, cơ chế, chính sách để tạo thuận lợi cho báo chí Việt Nam thực hiện hiệu quả việc đăng, phát nội dung thông tin đối ngoại;
- Đề xuất cơ chế đặt hàng, giao nhiệm vụ, hỗ trợ kinh phí, đào tạo, bồi dưỡng nhân lực, đầu tư hạ tầng công nghệ, chuyển đổi số trong hoạt động thông tin đối ngoại;
- Đề xuất cơ chế phối hợp giữa cơ quan quản lý nhà nước, cơ quan chủ quản báo chí, cơ quan báo chí, cơ quan đại diện Việt Nam ở nước ngoài và các cơ quan, tổ chức liên quan./.
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